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Ripartenza, rilancio, ritorno. Un’e-
dizione di Vicenzaoro che, giunta 
alla sua quarta giornata, ha saputo 
cogliere in pieno il senso di una sta-
gione in cui riponiamo piena �ducia, 
andando addirittura oltre i tradizio-
nali clichØ, a favore di un atteggia-
mento piø disruptive verso il futuro. 
Cosa vuol dire questo? Innanzitutto 
avere una maggiore consapevolezza 
del proprio valore, azzardando s�-
de e accelerando un passo che per il 
made in Italy si traduce in un valore 
di export a +2.8% nei primi cinque 
mesi del 2021, rispetto allo stesso 
periodo del 2019. Una "awareness" 
che tuttavia abbraccia piø ambiti, 
non solo legati al ciclo produtti-
vo del gioiello, ma che coinvolge 
la community a 360 gradi, soprat-
tutto nella voglia e necessità di fare 
cultura. Il sapere, il formare, non 
corrispondono piø dunque solo a 
un mero desiderio, ma a un bisogno 
primario per far sì che il settore del-
la gioielleria continui il suo corso e la 
sua corsa, lasciando dietro di sØ un 
tracciato ricco, sapiente e de�nito 
per le generazioni che verranno.
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Il Giusto Storytelling

Il dibattito tra diamanti 
naturali e sintetici si avvale 
di nuovi strumenti utili per 
il giusto discernimento del 
consumatore 

«Il cliente vuole saperne piø di te», 
dice molto questa frase di Andrea 

Sangalli, Vice Presidente - Federpre-
ziosi Confcommercio, ospite del Gem 
Talk �Il diamante naturale e il diaman-

te sintetico tra ordine e caos�, che si Ł 
svolto, ieri, presso il Main Stage in Hall 
7. Assieme a lui c�erano Gaetano Ca-
valieri, Presidente CIBJO, Loredana 
Prosperi, Direttrice IGI e Laura In-
ghirami, Imprenditrice e fondatrice di 
Donna Jewel. Il motivo dell�incontro, 
moderato da Steven Tranquilli, Diret-
tore Federpreziosi Confcommercio, 
era fare un po� piø di chiarezza sulle 
reali di�erenze che esistono tra pietre 
naturali e sintetiche. Di�erenze che 

Il tradizionale 
appuntamento con i 
Digital Talks, organizzati 
da Federpreziosi 
Confcommercio e IEG, si 
terrà oggi 13 settembre, sul 
Main Stage della Hall 7 

Il gioielliere del futuro Ł al centro del 
tema che sarà discusso oggi, lunedì 

13 settembre, dalle 11.30 alle 12.30 

ogni consumatore ha il diritto di cono-
scere, per poter valutare e indirizzare le 
proprie preferenze. Constatato che si 
parla di due prodotti diversi, che non 
possono essere paragonabili secon-
do parecchi aspetti ma che meritano 
ognuno il proprio mercato, sono stati 
presentati tre strumenti utili per acqui-
sire le giuste informazioni a riguardo. 
Le normative UNI �  Ente Italiano di 
Normazione � sui diamanti naturali e 
sintetici sono docu-

sul Main Stage della Hall 7, all’inter-
no del palinsesto dedicato ai Digital 
Talks. Steven Tranquilli, Direttore 
Federpreziosi Confcommercio Im-
prese per l�Italia, ha dichiarato: «Sia-
mo in un�epoca in cui tutto muta ed 
evolve, dove nulla rimane cristallizza-
to e chiuso in compartimenti stagni. 
Colui che ritenevamo essere il nostro 
cliente tipo Ł cambiato: Ł in grado 
di �shiftare� da un canale di vendita 
all�altro, cosicchØ, se 

Lunga Vita ai Negozi!

 (segue a pagina 4) (segue a pagina 4)

FOLLOW US ON FACEBOOK
VO+ Jewellery Lifestyle Magazine

FOLLOW US ON INSTAGRAM
instagram.com/vo_plus

Responsabilità ambientale e sociale insieme. Sono questi gli obiettivi da cogliere al piø presto anche in 
campo estrattivo. A iniziare da un sempre maggior coinvolgimento delle donne nell�economia locale dei 

Paesi fonte di materie prime  >p.2

Environmental and social responsibility at the same time. These are the objectives that need to be achieved as soon as 
possible in the �eld of mining. Starting with an increased involvement of women in the local economy of countries 

that are sources of raw materials  >p.2

VINTAGE TREND FOCUS
Alta Orologeria
La rivoluzione del
Sistema Calasys
di Vincent Calabrese. 
The revolution
of the Calasys System
of Vincent Calabrese.

Ode to Dante
Un�atmosfera dantesca
investe lo stile di alcuni
pezzi di alta gioielleria.
A Dantesque atmosphere
dominates the style of
some high jewelry pieces.

Iris Van der Veken
Direttore Esecutivo, Responsible 
Jewellery Council - RJC, ieri nel 
talk Women in Jewellery.
Executive Director, Responsible 
Jewellery Council - RJC, Yesterday 
at the Women in Jewellery talk.

>p.6>p.16>p.10



Lunedì, 13 Settembre 20212 |               | ISSUE 4 | 

corso universitario per formare 
esclusivamente manager donne e il 
48% dei posti di lavoro legati all�oro 
Ł occupato da donne». Con Cristina 
Maria Villegas,�Director of Mining, 
PACT, ONG che opera in 40 Paesi, 
esperta in estrazione artigianale e 
su piccola scala, si Ł infine passati 
dall�estrazione dell�oro a quella dei 
diamanti: «Un dato che desta sem-
pre grande stupore Ł che un terzo 
degli operatori nell�estrazione dei 
diamanti sono donne. Cionono-
stante, la situazione delle donne 
in quelle aree non Ł certo buona: 
circa il 60% dei nostri minatori ha 
frequentato le elementari, il che 
significa che il livello di scolarizza-
zione al femminile Ł ridotto ai mi-
nimi termini. Pochissime hanno un 
conto bancario personale, solo 3 su 
dieci hanno uno smartphone, e solo 
nel momento in cui conquistano un 
posto di lavoro sicuro sono in gra-
do di contribuire al sostentamento 
della propria famiglia. Bisogna e si 
può fare di piø. PerchØ sostenibilità 
significa oggi piø che mai respon-
sabilità ambientale e sociale insie-
me. Va bene l�attenzione al carbon 
footprint, ma non dimentichiamo 
che dietro a questi obiettivi ci sono 
prima di tutto le persone».

It may sound strange, but the dis-
cussion on gender equality has now 

reached the mining sector. However, 
this surprise vanishes when one con-
siders that most mining sites are in 
very poor areas of the world, in remote 
villages where economic survival is 
almost exclusively linked to this sec-
tor. Including women therefore means 
giving them the chance to have better 
living conditions and prospects. This 
is more or less what emerged yester-
day on the third day of Vicenzaoro, 
during the first part of the talk dedi-
cated to Gender Quality, organized 
by CIBJO, in collaboration with IEG 
Italian Exhibition Group, entitled 
"Sustainable� Development� Goals: 

Meeting� Their� Challenge". CIBJO 
moderator, Edward Johnson, intro-
duced the four high-profile keynote 
speakers on stage, who, thanks to their 
roles, well represented all the supply 
chain: Iris Van der� Veken, Execu-
tive Director Responsible Jewellery 
Council, Feriel� Zerouki,� Senior VP 
Corporate Affairs at De Beers, Diana 
Culillas,� Secretary General for the 
Swiss Better Gold Association, and 
Cristina Maria Villegas,� Director of 
Mining, PACT. «We are an industry 
that creates and sells emotions, and 
it is a given fact that 85% of women 
influence the jewelry market by shop-
ping for themselves, their families and 
friends," said Van der Veken. «Recent-
ly, more and more attention has been 
paid to this aspect, and we have real-
ized that companies that make gender 
equality a priority see their turnover 
increase. Talking to the female world 
therefore means a clear gain.» But how 
do you create the right opportunities 
for true gender equality? This ques-
tion was answered by Feriel Zerouki, 
who got straight to the point. «This 
has always been a male-dominated 
industry but it is undeniable that a 
strong change is taking place, espe-
cially in mining. All diamond mining 
companies are working to increase the 
presence of women, so much so that the 
figure globally has reached 16% of all 
industry players. And when it comes 
to projections for the near future, at 
this rate of growth the goal is to reach 
10,000 women employees by 2030. 
With De Beers, for example, we have 
set up numerous educational activi-
ties with schools in the mining sites, in 
order to overcome what still seems to 
be a certain diffidence towards a work 
environment that has little appeal for 
women themselves. In short, we have 
to start with training, to attract them 
and make them understand that it can 
be an opportunity for growth». Diana 
Culillas went on to explain the focus 
of the Swiss Better Gold Association, 
which supports the sustainable devel-

Nuove Frontiere per la 
Due Diligence

Potrà suonare strano, ma la di-
scussione sulla parità di genere 

tocca ormai anche l�ambito mine-
rario. Stupore che però svanisce 
se si considera che i siti estrattivi 
sono per lo piø in aree del mondo 
molto povere, in remoti villaggi 
dove la sussistenza Ł pressocchØ 
legata solo a questo settore. Inclu-
dere quindi l�universo femminile 
significa dare loro la possibilità 
di avere condizioni di vita e pro-
spettive migliori. Questa la sintesi 
di quanto Ł emerso ieri nella terza 
giornata di Vicenzaoro, nella prima 
parte del talk dedicato alla Gender 
Quality e organizzato da CIBJO, 
in collaborazione con IEG Italian 
Exhibition Group, dal titolo "Su-
stainable�Development�Goals: Me-
eting�Their�Challenge". Il modera-
tore di CIBJO Edward Johnson ha 
introdotto sul palco quattro key-
note speaker di altissimo profilo, 
che, grazie al loro ruolo, hanno ben 
rappresentato tutta la filiera: Iris 
Van der� Veken, Direttore Esecuti-
vo Responsible Jewellery Council, 
Feriel� Zerouki,� Senior VP Corpo-
rate Affairs di De Beers, Diana Cu-
lillas,� Secretary General di Swiss 
Better Gold Association, e Cristina 
Maria Villegas,�Director of Mining, 
PACT. «Siamo un settore che crea e 
vende emozioni, ed Ł un dato di fat-
to che l�85% delle donne influenza 
il mercato del gioiello, occupandosi 
degli acquisti per sØ, per i suoi fami-
liari e gli amici», ha esordito la Van 
der Veken. «Negli ultimi tempi si Ł 
fatta sempre piø attenzione a que-
sto aspetto, e si Ł capito che le azien-
de che mettono la parità di genere 
fra le priorità vedono aumentare 
il loro fatturato. Parlare al mondo 
femminile si traduce insomma in 
un evidente guadagno». Ma come si 
creano le giuste opportunità affin-
chØ ci sia una vera parità fra i gene-
ri? A questa domanda ha risposto 
Feriel Zerouki, andando dritta al 
punto: «Questo Ł sempre stato un 

settore predominato dagli uomini, 
ma Ł innegabile che sia in atto un 
forte cambiamento, soprattutto nel 
campo dell�attività mineraria. Tutte 
le società che estraggono diamanti 
stanno lavorando per incrementare 
la presenza delle donne, tanto che il 
dato a livello globale ha raggiunto il 
16% degli operatori totali del setto-
re. E se si parla di proiezioni verso 
il prossimo futuro, con questo tasso 
di crescita l�obiettivo Ł di raggiunge-
re le 10.000 donne occupate entro il 
2030. Con De Beers, per esempio, 
abbiamo messo in campo numero-
se attività didattiche con le scuole 
dei siti estrattivi, per vincere quella 
che sembra ancora essere una certa 
diffidenza verso un ambito lavorati-
vo poco d�appeal per le donne stes-
se. Bisogna insomma partire dalla 
formazione, per attirarle e far loro 
capire che può essere un�opportu-
nità di crescita». Diana Culillas ha 
poi spiegato i focus di Swiss Better 
Gold Association, che supporta lo 
sviluppo sostenibile dell�estrazione 
artigianale su piccola scala e stabi-
lisce catene del valore responsabili 
per l�oreficeria dall�inizio del ciclo 
produttivo fino al mercato. «La no-
stra associazione sostiene le donne, 
cercando di scalfire l�atteggiamento 
conservatore che ancora caratte-
rizza questo particolare mestiere. 
Lavoriamo a stretto contatto con 
i minatori, spieghiamo le nozioni 
di base, partiamo dalle politiche 
piø semplici e sulla base di questi 
dati cerchiamo di far progredire 
localmente la figura e il ruolo della 
donna. E posso dire con orgoglio 
che vediamo già i primi importan-
ti risultati: sono già numerosi gli 
esempi di donne addette all�Health 
& Safety, all�ingegneria, alla comu-
nicazione�Non sono rari anche i 
casi di aziende che offrono stipen-
di e posizioni paritarie. E in Perø, 
Paese che basa gran parte della sua 
economia sull�attività mineraria, 
siamo già oltre: c�Ł addirittura un 

DALLA PRIMA

 (segue dalla prima)

Restart, relaunch, return. An edition 
of Vicenzaoro that, now at its fourth 
day, has fully captured the sense of a 
season in which we have renewed con-
�dence, going even beyond the traditio-
nal cliches, in favor of a more explosive 
attitude to the future. What does that 
mean? First and foremost, having a 
greater awareness of one�s own value, 
accepting the risk of challenges and 
speeding up to a pace that, for made in 
Italy, means an export value of +2.8% 
in the �rst �ve months of 2021 com-
pared to the same period in 2019. An 
awareness that, nevertheless, embraces 
several aspects and is not only linked 
to a jewel�s production cycle but also in-
volves the community from every angle, 
especially in its desire and need to cre-
ate culture. Know-how and training no 
longer correspond to mere desire but to 
a primary need so that the jewelry sec-
tor can continue its course and its race, 
leaving a wealthy, knowledgeable and 
de�ned track in its wake for the genera-
tions to come.

Federica Frosini
Editor in Chief VO+ Magazine

opment of small-scale artisanal min-
ing and establishes responsible value 
chains for jewelry from the beginning 
of the production cycle to the market. 
"Our association supports women, 
trying to undermine the conservative 
attitude that still characterizes this 
particular profession. We work closely 
with the miners, we explain the basics, 
we start with the simplest policies and 
on the basis of these we try to advance 
the figure and role of women local-
ly. And I can proudly say that we are 
already seeing the first important re-
sults: there are already numerous ex-
amples of women in Health & Safety, 
engineering, communications... There 
are also many cases of companies of-
fering equal salaries and positions. 
And in Peru, a country that bases a 
large part of its economy on mining, 
we are already ahead of the game: 
there is even a university course to 
train exclusively female managers 
and 48% of gold-related jobs are held 
by women». With Cristina Maria Vil-
legas, Director of Mining, PACT, an 
NGO operating in 40 countries, and 
expert in artisanal and small-scale 
mining, the talk moved on from gold 
mining to diamond mining: «One fact 
that is always astonishing is that one 
third of diamond miners are women. 
Nevertheless, the situation of women 
in these areas is not good: about 60% 
of our miners have attended primary 
school, which means that the level of 
schooling for women is minimal. Very 
few have a personal bank account, only 
3 out of 10 have a smartphone, and it 
is only when they get a secure job that 
they are able to contribute to support-
ing their families. More can and must 
be done. Because now more than ever, 
sustainability means environmental 
and social responsibility at the same 
time. The focus on the carbon footprint 
is all well and good, but let’s not forget 
that behind these goals, people should 
take priority.»

Lorenza Scalisi
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Il Giusto Storytelling 

Lunga Vita ai Negozi!

 (segue dalla prima)

 (segue dalla prima)

il digitale Ł tutto, non tutto Ł esclu-
sivamente digitale. Due fenomeni 
opposti come quello dell�e-com-
merce e del ritorno al negozio �sico 
di prossimità si trovano a convivere, 
lanciando s�de inedite anche per tut-
ti noi che forse siamo poco inclini al 
cambiamento. L�omnicanalità, anche 
a causa del distanziamento sociale, 
diventa così la chiave interpretativa 
adeguata dello scenario di mercato 
post-Covid. Ma l�immagine appena 
descritta corrisponde alla realtà? Tra 
di noi qualcuno concorda, altri sono 
perplessi, altri dissentono. Mai come 
oggi abbiamo l�inderogabile neces-
sità di contestualizzare attraverso 
una fotogra�a ad alta risoluzione la 
situazione del retail orafo gioielliero 
nei confronti del mercato». Aggiunge 
Fabrizio Valente, Founder e CEO di 
Kiki Lab: «La pandemia ha accelera-
to alcune tendenze già presenti sul 
mercato: in primis la maggiore digi-
talizzazione del processo decisiona-
le, che continua nel Nuovo Mondo, 
insieme però al forte recupero della 
centralità per i clienti dei negozi e 
delle relazioni �siche con i negozian-
ti. Quindi "lunga vita ai negozi’, ma 
solo a quelli capaci di imparare, in 
fretta, i nuovi linguaggi dei clienti e di 
sintonizzarsi sulle nuove aspettative».

The traditional appointment 
with Digital Talks, 
organized by Federpreziosi 
Confcommercio and IEG, 
will be held today, 13th 
September, on the Main Stage 
of Hall 7

The jewelers of the future are the focus of 
the theme that will be discussed today, 
Monday 13th September, from 11.30 
a.m. to 12.30 p.m. on the Main Stage 
of Hall 7, within the schedule dedicated 
to Digital Talks. Steven Tranquilli, Di-
rector of Federpreziosi Confcommercio 
Imprese per l�Italia, said: «We are living 
in a time when everything is changing 
and evolving, where nothing remains 
crystallized and closed in watertight 
compartments. Those who we believed to 
be our typical customers have changed: 
they are able to "shift" from one sales 
channel to another and this means that, 
even though digital is everything, not 
everything is exclusively digital. Two op-
posing phenomena like e-commerce and 
the return to local physical stores �nd 
themselves coexisting, launching un-
precedented challenges even for all of us 
who are probably unwilling to change. 
Omnichannel, also due to social dis-
tancing, thus becomes the most suita-

menti messi a disposizione del merca-
to e degli operatori, che suggeriscono 
le giuste terminologie e classi�cazioni 
da conferire ai prodotti, assieme a in-
formazioni utili sulle loro caratteristi-
che. �Alla scoperta del diamante � Tra 
naturale e sintetico� Ł invece la bro-
chure proposta da Federpreziosi Con-
fcommercio e scaricabile gratuitamen-
te dal sito, che prova a istruire sul tema, 
con un lessico didattico semplice e di-
retto. In�ne, �The Laboratory-Grown 
Diamond Guidelines� Ł fruibile, sem-
pre gratuitamente, sul sito di CIBJO. 
Diviso in varie sezioni, Ł un vero e pro-
prio vademecum che supporta i player 
del settore a�nchØ riescano a propor-
re con totale trasparenza i propri pro-
dotti.

The constantly open debate 
between natural and synthetic 
diamonds takes advantage of 
new and useful tools to provide 
the consumer with the right 
understanding

«The customer wants to know 
more than you.» A phrase that 

says a lot, spoken by Andrea San-
galli, Vice President - Federprezio-
si Confcommercio and guest at the 
Gem Talk �Natural diamond and 
synthetic diamond amid order and 
chaos,� which took place yesterday on 
the Main Stage in Hall 7. Joining him 
were Gaetano Cavalieri, President 
of CIBJO, Loredana Prosperi, Di-
rector of IGI and Laura Inghirami, 
entrepreneur and founder of Donna 
Jewel. The aim of the meeting, mod-

DALLA PRIMA

Steven Tranquilli, Director di Federpreziosi Confcommercio Imprese per l’Italia

erated by Steven Tranquilli, Director 
of Federpreziosi Confcommercio, 
was to further clarify the real differ-
ences between natural and synthetic 
stones. Differences that all consum-
ers have the right to know in order to 
be able to evaluate and address their 
preferences. Acknowledging that 
they were talking about two different 
products, which are not compara-
ble according to various aspects, but 
which each deserve their own market, 
three useful tools for acquiring the 
right information were presented. 
The UNI � Italian Standardization 
Agency � standards on natural and 
synthetic diamonds are documents at 
the disposal of the market and trad-
ers which suggest the right terminol-
ogy and classifications to give to the 
products, together with useful infor-
mation regarding the various charac-
teristics. �Discovering diamond � Be-
tween natural and synthetic,� on the 
other hand, is the brochure published 
by Federpreziosi Confcommercio, 
downloadable free of charge from the 
website, that tries to educate everyone 
on the theme in easy and clear words. 
Lastly, �The Laboratory-Grown Di-
amond Guidelines� is a handbook, 
again free of charge on the CIBJO 
website. Divided into various sec-
tions, it is a veritable guide to support 
sector players so that they can offfer 
their products in total transparency.»

Antonella Reina

ble interpretative key of the post-Covid 
market scenario. But does the image 
just described really correspond to real-
ity? Some of us agree, others are doubt-
ful, others disagree. Today, more than 
ever, we have the undeniable need to con-
textualize the status of the goldsmith 
retail with respect to the market through 
a high-resolution photograph». Adds 
Fabrizio Valente, Founder and CEO of 
Kiki Lab: «The pandemic has accelerat-
ed some trends that were already pres-
ent on the market: �rst of all, the greater 
digitalization of the decision-making 
process, which is going on in the New 
World, together with the strong restora-
tion of centrality for store customers and 
physical relationships with shopkeepers. 
So, "long live the stores", but only those 
able to quickly learn the new languages 
of customers and to stay tuned on new 
expectations.»

Federica Frosini
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Le Tendenze del Futuro
�The Jewellery TrendBook 2023�, lo strumento che ci aiuta a comprendere alcuni punti 
fermi di un mercato del gioiello animato da nuove prospettive strategiche 

�The Jewellery TrendBook 2023�, the tool that helps us understand some key points in a jewelry 
market animated by new strategic prospects 

«Il mondo Ł cambiato; tutti noi sia-
mo cambiati», questo l�esordio 

di un�emozionata Paola De Luca che 
sabato scorso ha presentato, presso 
il Main Stage in Hall 7, il nuovo volu-
me �The Jewellery TrendBook 2023: 
"Re.Humanization: The Awakening", 
vera e propria bibbia del settore, 
per comprendere gli scenari futuri 
della gioielleria. De Luca, Founder 
e Creative Director di Trendvision 
Jewellery + Forecasting, l�Osserva-
torio indipendente di IEG - Italian 
Exhibition Group specializzato nel 
forecasting del gioiello, ha discusso 
di prospettive strategiche future. On 
stage con lei alcune voci autorevoli ed 
esperti del settore: c�erano Marghe-
rita Burgener,� designer di straordi-
narie creazioni,� Augusto Ungarelli, 
CEO Vendorafa,�Nina Dzhokhadz, 
Founder di Connect Agency�Jewel-
lery showroom & Co-Founder del 
brand NeverNoT,� Katerina Perez, 
a�ermata giornalista e in�uen-
cer,� Akash Das, Professor ISDI, 
Mumbai - School of Fashion Design 
e Researcher per The Futurist Ltd. e 
Isabella Yan, gemmologa e giorna-
lista. In un viaggio tra mega, macro 
e micro trend, e ancora tra stile, de-
sign, e tradizione in un mondo post 
pandemico, emerge una ritrovata 
euforia delle persone, che hanno ini-
ziato a sposare una �slow attitude�, 
mentre la tecnologia diviene sempre 
piø immersiva e parte integrante dei 
processi creativi. Sono sei i temi che 
maggiormente interesseranno l�este-
tica dei gioielli nei prossimi 5 anni. 
Il�Geo-design, evoluzione del mon-
do �deco�, piø pulito e semplice, che 
vedrà l�uso di forme geometriche, 
il bianco e il nero, ma anche lo sme-
raldo. Posto d�onore per diamanti, 
onice e madreperla. La� Gami�ca-
tion� per un mondo supercolorato 
con smalti e nuance �uo da cartone 
animato, insieme ai diamanti e alle 
gemme semipreziose. Porterà alla 
ribalta resine, oro e diamanti, ma 
anche metalli colorati e giocosi.�Or-
ganika, che vedrà l�uso di materiali 
grezzi e poco lavorati, con texture ar-
tigianali ed elementi geometrici, pie-
tre al naturale per un ritorno alle ori-

gini della vita. Relazione e voglia di 
connessione sono alla base del trend 
Sentimental Stories, con gioielli 
che incapsuleranno emozioni sotto 
forma di nuovi amuleti. Sempre piø 
richiesti gli oggetti in grado di conte-
nere e rappresentare storie: pendenti 
con foto, miniature, piccoli mosaici, 
nuove interpretazioni di cammei e 
ritratti.� The Green Footprint� ri-
sponderà alla crescente attenzione 
all�ambiente reinterpretando piante, 
animali e insetti, ecosistemi marini 
o terrestri con materiali sostenibi-
li come gemme sintetiche, vetro e 
plastica riciclati. In�ne� Fluidcore, 

all�insegna di diversità e inclusione: 
il genderless diventerà mainstream 
con collezioni dal design urban e 
adatte a tutti. 

«The world has changed: all of us 
have changed,» this was the open-

ing remark from an emotional Paola De 
Luca who, on Saturday last on the Main 
Stage in Hall 7, presented the latest edi-
tion of �The Jewellery TrendBook 2023: 
"Re.Humanization: The Awakening", the 
sector�s authentic bible for understand-
ing jewelry�s future scenarios. De Luca, 
Founder and Creative Director of Trend-
vision Jewellery + Forecasting, IEG - 
Italian Exhibition Group�s independent 
think tank specialized in jewelry forecast-
ing, discussed the future strategic pros-
pects. She was joined on stage by some 
of the sector�s authoritative voices and 

experts: Margherita Burgener,� design-
er extraordinaire,� Augusto Ungarelli, 
CEO of Vendorafa,� Nina Dzhokhadz, 
Founder of Connect Agency�Jewellery 
showroom & Co-Founder of the Never-
NoT brand,� Katerina Perez, successful 
journalist and in�uencer,� Akash Das, 
Professor at ISDI, Mumbai - School of 
Fashion Design and Researcher for The 
Futurist Ltd., and Isabella Yan, gemolo-
gist and journalist. In a journey among 
mega, macro and micro trends, not to 
mention style, design and tradition in 
a post-pandemic world, it seems that 
people are rediscovering elation, begin-
ning to adopt a �slow attitude�, while 
technology is becoming increasingly 
more immersive and an integral part of 
creative processes. Six themes will more 
greatly a�ect jewelry aesthetics over the 
next 5 years. Geo-design, a cleaner 
and more simple evolution of the �deco� 
world, which will see the use of geometric 
shapes, black and white but also emer-
ald. A place of honor for diamonds, onyx 
and mother-of-pearl. Gami�cation for 
a super-colored world with enamels and 
�orescent, cartoon-like shades, togeth-
er with diamonds and semi-precious 
gems. Resins, gold and diamonds will 
be making a comeback but also colored 
and playful metals. Organika, which 
will see the use of raw and little-worked 
materials, with artisan textures and ge-
ometric elements. Natural stones for a 
return to the origins of life. Relations and 
the desire to connect are at the basis of the 
Sentimental Stories trend with jewelry 
that encapsulates emotions in the form 
of new amulets. Increasingly more in 
demand will be items able to contain and 
represent stories: pendants with photos, 
miniatures, tiny mosaics, new interpre-
tations of cameos and portraits. Green 
Footprint will respond to the growing 
attention to the environment, re-inter-
preting plants, animals and insects, 
marine or terrestrial ecosystems with 
sustainable materials such as synthetic 
gems, glass and recycled plastic. Lastly 
Fluidcore, in the name of diversity and 
inclusion: genderless will become main-
stream with urban design collections 
suitable for everyone. 

Antonella Reina
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Il Filosofo dell�Alta Orologeria
Dopo cinque secoli, arriva il Sistema Calasys di Vincent Calabrese. Ed Ł subito rivoluzione 
Se ne Ł parlato ieri al VO Vintage

After �ve centuries, Vincent Calabrese�s Calasys System has arrived causing an immediate 
revolution. It was discussed yesterday at VO Vintage

Un autodidatta che sale in cat-
tedra. Vincent Calabrese non 

Ł nuovo a questo tipo di exploit. 
Anzi, potremmo dire che la sua 
lunga carriera l�ha passata per lo 
piø a spiegare e a stupire con le sue 
numerose creazioni, spesso de�nite 
e rivelatesi rivoluzionarie per il set-
tore. Come quella presentata ieri 
qui a Vicenzaoro, nell�ambito di 
VO Vintage, in anteprima mondia-

La Nuova �Casa� per Collezionisti
Per chi Ł un assiduo frequen-

tatore delle community de-
dicate all�alta orologeria, il nome 
di Bruno Bergamaschi Ł già noto. 
Per anni Ł stata una delle �rme di 
riferimento di Orologi e Passioni, 
con piø di 90 mila follower, poi, 
qualche mese fa, la decisione di 
lasciare la piattaforma per dare 
vita a qualcosa di nuovo, che an-
cora non c�era nel settore. «L�idea 
era di creare un forum molto pic-
colo, a numero chiuso, e a oggi, 
Watch House, gratuito al 100%, Ł 
il primo accessibile solo su invito. 
In sostanza abbiamo applicato un 
modello della block chain: ogni 
iscritto può invitare solo cinque 
persone, e in questo modo noi 
amministratori sapremo sempre 
l�origine di ogni contatto. Anche 
se abbiamo debuttato da poco, 
siamo già partner di VO Vintage, 
e ci appoggiamo alla piattaforma 
di Watchinsanity creata da Jaco-
po Giudici e diretta da Michele 
Mengoli. In queste giornate vi-
centine abbiamo anche iniziato a 
parlare con Assorologi, e chissà 
che non nasca qualcosa anche 
con loro. Di sicuro, su Watch 

Bruno Bergamaschi racconta la sua nuova avventura 
di comunicazione, Watch House, forum gratuito per 
appassionati di alta orologeria e vintage

Bruno Bergamaschi speaks about Watch House, his latest 
communication adventure, a free forum for �ne and vintage 
watch enthusiasts 

le durante il talk dedicato a Calasys, 
la sua ultima invenzione. Ma prima, 
un breve cenno su chi Ł Calabrese. 
Vincent nasce a Napoli nel 1944, 
e già a 14 anni inizia a frequenta-
re la prima bottega di orologeria. 
Quattro anni piø tardi, il primo 
viaggio oltre con�ne: destinazione, 
Svizzera. E il primo ingaggio con 
Tissot. «In quegli anni, quando mi 
chiedevano che mestiere facevo e 

Vincent Calabrese

VINTAGE

House non ci sarà mai alcun �merca-
tino�! Piuttosto, stiamo pensando a 
una serie di limited edition create ad 
hoc. Ma Ł davvero troppo prematuro 
parlarne. Per quanto riguarda inve-
ce le stime di pezzi vintage, grande 
nodo per qualsiasi genere di forum, 
abbiamo stretto una partnership con 
la casa d�aste Phillips, che curerà per 
noi le quotazioni». Particolarità che 
distingue il neonato forum e fa capire 
il livello di serietà con cui Ł stata con-
cepita questa �casa per collezionisti�.

Those who regularly attend fine 
watchmaking communities will al-

ready be familiar with the name Bruno 
Bergamaschi. For years he was one of the 
signatures of reference for Orologi e Pas-
sioni with over 90,000 followers. Then, 
a few months ago, he decided to leave the 
platform to set up something new that he 
felt the sector was still lacking. «The idea 
was to create a very small forum with 
restricted numbers and, to date, Watch 
House, which is totally free of charge, 
is the first forum accessible by invita-
tion only. Basically, we have applied a 
blockchain model: every member is only 
allowed to invite five people so that, in 
this way, we as administrators will al-

ways know the origin of each contact. 
Even if we only debuted a short while 
ago, we are already partners of VO 
Vintage and we use the Watchinsan-
ity platform created by Jacopo Giudici 
and managed by Michele Mengoli. 
During these Vicenza days, we have 
also started talking with Assorologi 
so, who knows, something could kick 
off with them too. There will definitely 
never be any kind of �marketplace� on 
Watch House! We are, instead, think-
ing about a series of ad hoc limited 
editions. But it really is too early to say. 
As for vintage price estimates, which 
is a big issue for any kind of forum, we 
have sealed a partnership with Phillips 
Auction House which will take care 
of the listings for us.» A particularity 
of this new-born forum and one that 
demonstrates the level of seriousness 
with which this �house for collectors� 
has been conceived.

Lorenza Scalisi

rispondevo orologiaio, spesso mi 
sentivo dire: ma tu non puoi es-
sere un orologiaio, sei italiano!». 
Invece� in breve, quell�italiano 
emigrato che ora parla con un 
netto accento francese, diventa 
anche co-fondatore della presti-
giosa AcadØmie HorlogŁre des 
CrØateurs IndØpendants, foriera 
negli anni seguenti di numerosi 
talenti del settore. Dopo i rac-
conti da Amarcord, il Maestro 
ha poi illustrato caratteristiche e 
potenzialità di Calasys, de�nita in 
estrema sintesi «una vera alterna-
tiva alla spirale», l�organo regola-
tore creato nel 1675 dall�olandese 
Christiaan Huygens (1629-1695), 
in uso da ben cinque secoli senza 
sostanziali modi�che. Calabrese 
ne ha mostrato il funzionamento 
su un movimento già esistente � il 
noto Eta 2892 � al quale Ł stata 
sostituita la spirale con il Calasys 
collegato allo scappamento, man-
tenendo il resto del meccanismo 
invariato. Con una prospettiva 
industriale di rilevanza mondiale, 
il Sistema Calasys si pone l�obiet-
tivo di «eliminare i difetti della 
spirale in modo semplice ed e�-
cace» e «può essere impiegato in 
ogni tipo di scappamento», otte-
nendo un rendimento superiore 
e una manutenzione molto piø 
facile. L�altro aspetto straordina-
rio Ł che Vincent Calabrese non 
venderà il nuovo sistema al mi-
glior o�erente ma ne condividerà 
la scoperta con l�intero mondo 

dell�orologeria: «Non mi interessa 
guadagnare una montagna di soldi 
� ha dichiarato - mi interessa piutto-
sto lo sviluppo �loso�co del nostro 
settore».

A self-taught master in a teaching 
post. Vincent Calabrese is no nov-

ice to this type of exploit. Quite the con-
trary. We could say that he has spent a 
good part of his long career explaining 
and amazing with his numerous cre-
ations, often defined as, and actually 
being, revolutionary for the sector. Like 
the world premiere he presented here 
yesterday at Vicenzaoro as part of VO 
Vintage during the talk on Calasys, his 
latest invention. But first, a short look 
at who Calabrese is. Vincent was born 
in Naples in 1944 and, at the young age 
of 14, was already working in the most 
prominent watchmaking workshop. 
Four years later he took his first journey 
abroad: destination Switzerland. And 
his first job with Tissot. «In those years, 
when they asked me what I did and I told 
them I was a watchmaker, I often heard 
them say: you can�t be a watchmaker, 
you�re Italian!» Instead� to cut a long 
story short, that Italian immigrant, who 
now speaks with a distinct French accent, 
also went on to become the co-founder of 
the prestigious AcadØmie HorlogŁre des 
CrØateurs IndØpendants, a school that, 
in the following years, would forge many 
watchmaking talents. After reminiscent 
stories deserving of Amarcord, the Mas-
ter outlined the characteristics and po-
tential of Calasys, defined in a nutshell 
as «a true alternative to the spiral hair-

spring», the oscillator created in 1675 
by Dutchman Christiaan Huygens 
(1629-1695), and in use for five cen-
turies with no substantial modifica-
tions. Calabrese showed how it worked 
on a pre-existing movement � the well-
known Eta 2892 � in which the spiral 
hairspring had been replaced by the 
Calasys connected to the escapement, 
keeping the rest of the mechanism to-
tally intact. With an industrial prosect 
of global importance, the aim of the 
Calasys System is to �eliminate the 
defects of the hairspring simply and 
effectively� and �to be suitable for use 
in every type of escapement� obtaining 
greater performance and much easier 
maintenance.  The other extraordi-
nary aspect is that Vincent Calabrese 
will not sell the new system to the high-
est bidder. He will, instead, share the 
discovery with the entire watchmaking 
world: «I�m more interested in the phil-
osophical development of our sector 
than making money.»

Lorenza Scalisi

Bruno Bergamaschi, founder of Watch House










































